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Espafia cuenta con 22.100 farmacias, las cuales facturan de promedio 911K€
con un PVP medio de 11,53€

2.115 (+0,2%)

PROMEDIO
UNIVERSO FACTURACION
22.100 farmacias POR FARMACIA
(+0,1%) 911.740 € (+2,1% vs 2017)
PVP MEDIO
HABITANTES L 4@
POR FARMACIA T ‘ 1\
‘ 1L 11,53€ (+1.2%)
4 QQ

CONSUMO CONSUMO Medicamentos: 1.1,97€ (+O,5%£
UNIDADES - ﬂﬁ EN VALOR Consumer Health*: 10,60€ (+2,9%)
‘N " 9N 37,4 uds/habitante 431,7 €/habitante (+1,9%) ‘ C :
(0,7%)

Medicamentos: 305,2 €/habitante (+1,7%)
Consumer Health*: 11,9 uds/habitante (-0,5% onsumer Health*: 126,5 €habitante (+2,4%)

& &

El consumo medio por habitante ha crecido mas en valores que en unidades debido al aumento del precio medio

— ™
Crecimientos a cierre 2018 vs 2017 ———— I Q V I A
N ——

Semiéticos y EFPs incluidos en el mercado de Consumer Health

Medicamentos: 25,5 uds/habitante (1,2%)




La facturacion promedio de una farmacia ha crecido un 11% en los ultimos 4
afos, el 30% de esta facturacion la realizan productos de Consumer Health

La facturacion del mercado de medicamentos desciende en las farmacias de alto potencial y se mantiene en
las de bajo potencial en la comparativa de los ultimos 4 afios

911.740 €
(+11%)

8

FACTURACION
PROMEDIO TOTAL

Facturacion

promedio
por farmacia:
643.999 €
MEDICAMENTOS
F=Tin Facturacion
promedio
U por farmacia:
(£3] 267.741¢€
CONSUMER

HEALTH

Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (€ PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias

*% PPG: Crecimiento entre los afios 2014 y 2018

B

>1,2 Mill. € e >680 Mil € <680 Mil €
””””””””””””” B A I Qe e 4 Facturacion |
1648360€  f ram o13432¢ P 2m ammazie R e  promedio € PVP |

I Vedicamentos

Marcas
I Genéricos

oTC
Personal Care
Patient Care

Mutricion
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Navarra es la CCAA con menos habitantes por farmacia (1.063) mientras que
Canarias agrupa el mayor numero de habitantes por farmacia (2.792)

Poblacion (k) @

Promedio de habitantes por farmacia 2.115

Habitantes/

R+ farmacia
Qo

2.792
9.000 1 : 2.260 Y 2.293 2.370 2.293 o @ L 2500
8.000 1 2.108 2.009 2.024 '
7.000 1+ S — . & ———————— ®——————————@ ——————————————————  22.093
' ' 1.593 1592 K J ® L 2.000 :
6.000 1 Y o 1.481 o
5.000 A o [ ) 1.063 F 1.500
4.000 A :
o L
3.000 1 1.000
4.964
2.000 7 2.702 r 500
1.000 1 ' 2128 1.479
_ P Lo
ANDALUCIA ARAGON ASTURIAS BALEARES CANTABRIA CASTILLA CASTILLA LEON CATALUNA C. VALENCIANA EXTREMADURA GALICIA ISLAS CANARIAS LA RIOJA MURCIA NAVARRA PAIS VASCO
LA MANCHA
& 13.934) | 737 | | 455 | 441 | 253 i 1272} !1.627] (3207 (2869; {2355} | 674 | [1.345] | 762 | | 156 | | 569 | | 609 | | 835 |
@ Habitantes por farmacia [l Poblacién ' Namero de farmacias por CCAA
I I I I I o ” I I I I I ” '
109 8 104 100 9 113 99 108 & o o ’ 103 .
122
273 285 289 292
316 308
338 342
364 a7 352 rr 358
389 389 380
404

Consumo € Rx habitante [l Consumo € CH habitante

Fuente: datos 2018, los datos de promedio de habitantes por farmacia incluyen Ceuta y Melilla
*El promedio no incluye Ceuta ni Melilla

Consumos en € por habitante, Rx y CH
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El mercado farmacéutico presenta un crecimiento del +1,5% en valores y del
+0,3% en unidades en el acumulado de los ultimos 12 meses

Total mercado farmacéutico

Mill. de
Unidades

YTD/8/17 YTD/8/18 YTD/8/19 MAT/8/17 MAT/8/18 MAT/8/19

13.131,2 13.484,7 13.683,0 19.633.1 20.057,6 20.353,9 :
Mill.€ | |
(PVP) | |
E YTD/8/17 YTD/8/18 YTD/8/19 MAT/8/17 MAT/8/18 MAT/8/19 i
S |

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) JR— ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos — I Q V I A m

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias




En agosto, el mercado decrece en unidades (-1,1%) pero crece en valores
(+1,0%)

Evolucion del mercado total en farmacia (M. Unid)

=8~ Crec. Mdo total unidades [l Ventas Mdo total unidades

200 1 - 12%
150 1 - 9%
100 A - 6%
50 1 - 3%
-1,1%

0 A —— 1 0%
1 - -3%
] L 6%
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Evolucion del mercado total en farmacia (M. € PVP)

=@- Crec. Mdo total euros - Ventas Mdo total euros

2.000 1 - 8%
1.500 1 6%
1.000 1 4%
500 1 - 2%
0 0%

. -2%

. - 4%

. L 6%

09-17
10-17
11-17
12-17
01-18
02-18
05-18
06-18
09-18
10-18
11-18
12-18
01-19
02-19
03-19
04-19
05-19
06-19
07-19
08-19

03-18
04-18
07-18
08-18

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos —— ™
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias = = I Q V I A
Crecimientos vs mismo periodo del afio anterior D




6 de las 17 Comunidades Autonomas tienen un crecimiento superior al
crecimiento nacional

Islas Canarias es la CCAA con mayor crecimiento en el ultimo MAT, siendo Andalucia la que mas aporta al
crecimiento

% Desvio PPG (€) TOTAL MERCADO

MAT/8/2019 Crecimiento Aportacion al
(%PPG, €) Crecimiento (%, €)
ISLAS CANARIAS 3,3% 11,1%
BALEARES 3,1% 4,3%
ANDALUCIA 2,4% 29,6%
CASTILLALEON 2,1% 7,4%
CASTILLALAMANCHA 1,9% 5,6%
COMUNIDAD VALENCIANA 1,8% 14,6%
CANTABRIA 1,4% 1,4%
MADRID 1,4% 12,2%
CATALUNA 1,2% 12,6%
EXTREMADURA 1,2% 2,1%
MURCIA 0,5% 1,0%
ARAGON 0,4% 0,8%
Y% GALICIA 0,2% 1,0%
~ ASTURIAS 0,1% 0,2%
- CCAA con un desvio del crecimiento > %PPG Nacional + 0,5% PAIS VASCO -0.8% 2.2%
NAVARRA -1,1% -1,0%
CCAA con un desvio del crecimiento entre %PPG Nacional + 0,5% LARIOJA 15% 0.7%
- CCAA con un desvio del crecimiento < %PPG Nacional - 0,5% TOTAL NACIONAL o 10 B

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos = = I Q V I A m

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias
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El mercado farmacéutico espafol se compone de medicamentos y
productos de Consumer Health

Hay un solape entre los dos segmentos: los semi-éticos y los medicamentos publicitarios se incluyen en
ambos mercados en los respectivos analisis

Rx (70,4%) No Rx (6,0%)

oTC Cuidado Personal (PEC) Cuidado Paciente (PAC) Nutr. (NUT)
(12,1%) (8,4%) (6,1%) (3,0%)

Reembolsado No reembolsado

Consumo Higiene oral (1,5%) Accessorios sanitarios Enteral (1,8%)
y otros (3,8%) /

(6,1%)
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& : : —— Dermocosmeética (6,9%)
| S complex =i
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sotecion

=
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\-coated tabiets - 50" ==
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e = S ol 8 Dieta Otros (0,2%)
@ — =
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C] Medicamentos Consumer Health (29,6%)

D Consumer Health

L _,I Medicamentos y Consumer Health

Los % se refieren al peso en valor de cada segmento a MAT 06/2019 sobre el mercado farmacéutico total S— ™
Los iméagenes se refieren a los Top 2 productos de cada subcategoria en Valor a MAT 06/2019 —— A,

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias
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El mercado de medicamentos so0lo muestra crecimiento negativo en el
periodo de agosto en unidades

Los periodos acumulados presentan menores crecimientos que el ano pasado

Mercado de Medicamentos

Mill. de
Unidades

YTD/8/17 YTD/8/18 YTD/8/19 MAT/8/17 MAT/8/18 MAT/8/19

10.286,9 10.410,4 15.042,0 15.370,6 15.550,6

10.015,0

Mill. €
(PVP)
YTD/8/17 YTD/8/18 YTD/8/19 MAT/8/17 MAT/8/18 MAT/8/19
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos = = I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias




En el mes de agosto el mercado crece en valores (+1,3%), aunque decrece
en unidades (-0,5%) vs el mismo periodo del ano anterior

El mes de julio fue un mes con crecimientos positivos. Sin embargo, en agosto, el mercado vuelve a
estancarse

Evolucion de MEDICAMENTOS (M. Unid)
=®- Crec. Mdo total Rx unidades Il Ventas Mdo total Rx unidades
150 1 r 15%
100 A1 . F 10%
50 A F 5%
-0,5%
0 - r 0%
F -5%
- -10%
~ ~ ~ ~ © © © © © © © © © © © © o o o o o o o o
- - it e ~ ~ ~ B “.' — - B B rl| < ~ ~ H 1 B e H ‘—1 —
o o — o~ I N 2] < L0 © ~ © o} o — o~ o o 2] < [Te) © ~ ©
] - — — o o o o =} ] o o e} — — — o o o o () o o o
Evolucion de MEDICAMENTOS (M € PVP)
=8~ Crec. Mdo total Rx Valores [l Ventas Mdo total Rx Valores
1.500 A - 30%
F 25%
1.000 -1 L 20%
F 15%
500 A F 10%
1,3% | 5o
o1 - N g BN o = 5 8 a I : B e e e = = L 0%
F -5%
- -10%
~ ~ ~ ~ © © © oo} © © © oo} © © © © o o o o o o o o
— — — — — — — — — — — — — — — — — 1 =1 — — 1 =1 =1
o =) — I - I o < ITe) o) N~ o) o o — I o I o < O b r~ o)
=] - i — o o o o o =] o o e = — — o o o o o o o o

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos — ™
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias —_— I Q V I A

Crecimientos vs mismo periodo del afio anterior



MEDICAMENTOS

Los NACOs de tipo ‘xaban’ (clase B01F) son la clase que mas aporta al

crecimiento en el mes de agosto, creciendo 6,8M€
La clase que mas decrece en el mercado de medicamentos es la de anestésicos locales

Clases con mayor crecimiento este mes

Top 5 OTC 3 que aportan al
crecimiento absoluto este mes

BO1F INHIBID DIRECT FACTOR XA
A10P SGLT2 INHIB ANTIDIABETIC
A10S ANTIDIABET AGONIST GLP-1
C09D ANGIOTENSIN-Il ANTAG COMB

RO3L ANTICOLIN COMB+B2 AGONIS

Ventas del Mes en
absoluto € PUB

23.234K€

19.011K€

19.448K€E

Cuota sobre el segmento

32.475K€

41.067K€

2,60%
1,86%
1,52%
3,29%

1,56%

Aporte al crecimiento en absoluto

6.828K€

5.930K€

4.111K€

3.398K€

2.877K€

Los NACOs crecen 6,8M<€, Eliquis encabeza
el crecimiento aportando 3,1M€, seguido de
Lixiana (2,1M€) y Xarelto (1,6 M€).

La segunda clase con mayor aporte al
crecimiento son los Antidiabéticos
inhibidores SGLT2, su crecimiento se ve
favorecido por el aporte de Jardiance (1,6M€)
y Synjardy (1,6M€).

En agosto, la tercera clase de medicamentos
con mayor aporte al crecimiento son los
Antidiabéticos agonistas de la GLP-1,
gracias al aporte de Trulicity (2,2M€)

Top 5 OTC 3 que aportan al
decrecimiento absoluto este mes

MO1A ANTIRREUMAT NO ESTEROID
G04D PRD INCONTINENCIA URINAR
G04C PROD.BPH HIPERT. PROST.BE
RO3K ANTICOLINERGICOS SOLOS

NO1B ANESTESICOS LOCALES

Clases con mayor decrecimiento este mes

Ventas del Mes en
absoluto € PUB

16.146K€

11.080K€

12.995K€

1.912K€

Cuota sobre el segmento

24.016K€

1,29%

0,89%

1,92%

1,04%

0,15%

Aporte al decrecimiento en absoluto

-1.682K€

-1.793K€

-2.119K€

-2.340K€

-7.205K€

Los anestésicos locales es la clase que
mas contribuye al decrecimiento, esta cifra
negativa viene promovida por el producto
Versatis. Para este producto se han
cambiado las condiciones de
dispensacion, siendo necesario un visado
de inspeccion.

La segunda clase que mas contribuye al
aporte al decrecimiento son los
anticolinérgicos solos, viene promovida por
Spirival8ug. Este medicamento se vio
afectado por una bajada de precio en Enero

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias

=IQVIA




Los agentes antitromboticos y los antidiabéticos siguen siendo las clases
gue mas contribuyen al crecimiento positivo del mercado de medicamentos

Fuera de las top 10 ATC destacan por su crecimiento positivo la clase de Antihistaminicos (R06) (10,3%) y la
de Vitaminas (All) (13,0%)

Facturacion top 10 ATC 2 o o
(MAT 08/19; M€ PVP) Market Share (%€) Crecimiento (%PPG, €)

10,8%

A10 PRODUCT ANTIDIABETICOS 1.680,1

6,6%

R0O3 PROD COPD Y ANTIASMA 1.027,5

6,3%

NO2 ANALGESICOS 982,7

6,1% 10,5%

BO1 AGENTES ANTITROMBOTICOS 943,9

5,6%

C09 AGEN AC SIST ANGIOT-RENIN 864,6

5,3%

C10 PREP.ANTIATERO/REG.LIPID 827,8

4,8%

NO5 PSICOLEPTICOS 747,4

637,9 4,1%

NO6 PSICOANALEP EXCL ANTIOB

G04 UROLOGICOS 609,4 3,9% -4,8%

A02 ANTIACID ANTIFLAT ANTIULC 569,9 3,7%

Total mercado de Medicamentos a MAT/8/19: 15.551 Mill. de € con un PPG del 1,2%

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) JR— ™
=IQVIA

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias




Desde 2015 |la penetracion de genéricos en el mercado se ha estabilizado en
el 40% de cuota en unidades, y este porcentaje baja hasta el 21% en valores

Evolucion genéricos total mercado farmacéutico Evolucién genéricos total mercado farmacéutico
(unidades) (Euros, PVP)
. Cuota €
Cuota unidades
100% - 100% -
80% - 80%
60% - 3 60% -
P 33‘70/ 39% 40% 40% 40% 40% 40%
. | ! ! 0 0, .
40% o 330 40%
] P igop 19% 20% 21% 21% 21% 21%
or | 1 on Lo 16% T°7°
20% ! 20% C 13% ;
! 8%8% 8% 9% 3
0 N~ [ee] ()] O: — [qV] ™ < [Te) © N~ [ee] 0 ~ e ()] C:D — N :(‘0 <t Lo © ~ [ee]
o o =) el — — o o = = - < MAT/8/19 = o S = — H o n o o - < MAT/8/19
o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o
N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N N
ANAT A ANAT A
r ! 1 ! o . !
RD 04/2010 : RD 04/2010 ' :
1 | I — ! ! :
RD 08/2010 | Marcas RD 08/2010 !
i : == Genéricos . :
RD 09/2011 RD 09/2011 :
1
RD 16/2012 RD 16/2012
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) J— .
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos B I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias



En el acumulado de los dltimos 12 meses, los genéricos muestran
crecimientos por encima de las marcas tanto en unidades como en valores

Este mes de agosto, las marcas muestran crecimientos negativos en unidades mientras que se mantienen
estables en valor

Evolucion mercado de Medicamentos - Marcas y genéricos (M. Unid)

=8- Crec. Marcas Il Ventas Marcas
Crec. Genéricos [ Ventas Genéricos
80 - r 10%
GENERICOS 60
40 ' I‘ \
MARCAS 20 0,7%
0
MAT/8/18 MAT/8/19 4 =
-1,3%
2,0% 0,8% - N~ ~ N~ ~ o] [ee] [ee] [ee] o] [ee] [ee] [oe] [ee] o] [ee] [ee] [o)] ] o] [o)] (o] [o)] [o)] o] - 5%
- s s N - - s A\ - - G < < - - o s N s i N - G -
0,5% 0,2% g & 4 3 8 8 8 &8 8 8 58 8 8 & 2 8 8 8 8 & 8 &8 &5 8
Evolucion mercado de Medicamentos - Marcas y genéricos (M. € PVP)
=8~ Crec. Marcas Il ventas Marcas
Crec. Genéricos Ventas Genéricos )
GENERICOS 3.205 3.305 1.500 7 r 30%
b 25%
1.000 1 b 20%
MARCAS I r15%
500 A 3,9% [ 10%
. =)
MAT/8/18 MAT/8/19 0 r 0%
0,7% | -5%
4,1% 3,1% T~ ~ ~ ~ o) © ® © © ® © o) © o) © ® o o o o o o o o - 10%
7 - i o i o - i NN 7 G 7 - iy - - i o i s N - < 7
1,7% 0,7% g & 4 3 83 8 8 &8 8 8 5 8 8 3 4 &8 8 &8 8 & 8 8 5 8
Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidadesy€Pvf)
*Semieticos y EFP's dentro del mercado de medicamentos ! Crecimientos genéricos vs mismo periodo del afio anterior |

. : Fe===s===s=s=s=SsssssssssssssssssSssssssssssssssssssssssss 1
Fuente: IQVIA Sell-out Muesira 6.200 farmacias 1 Crecimientos marcas vs mismo periodo del afio anterior ;

Crecimientos vs mismo periodo del afio anterior ~ mmmmmmmmmmomm oo oo

IQVIA



En el ultimo ano, Castillay Leon junto con Andalucia, Cataluina, Pais Vasco y
Madrid son las CCAA con mayor penetracion de genéricos

No obstante, en Castilla y Ledn, Andalucia, Pais Vasco, Madrid, Castilla y la Mancha, Baleares, Aragon y
Cantabria el genérico ha perdido cuota de mercado frente al afio anterior

Cuota de mercado de los genéricos Crecimiento cuota de
(%unidades; MAT 08/19) mercado *(MAT 08/19)
CASTILLA LEON 44% -1,0%
ANDALUCIA 44% -0,3%
CATALUNA 43%
PAIS VASCO 43% -0,4%
MADRID 43% -0,4%
CASTILLA LA MANCHA 42% -0,2%
NAVARRA 40%
GALICIA 39% 2,1%
BALEARES 38% -0,6%
ARAGON 37% -0,8%
LA RIOJA 37% 2,6%
EXTREMADURA 36%
CANTABRIA 35% -1,0%
ASTURIAS 34% 2,0%
Q ISLAS CANARIAS 34%
COMUNIDAD VALENCIANA 33% 2,4%
MURCIA 32% 2,1%

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos — ™
*Crecimiento relativo de la cuota de los genéricos = = I Q \/ I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias
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En el acumulado del ano, Consumer Health muestra un leve decrecimiento
en volumen (-0,5%) aunque acelera su crecimiento en valores (+2,6%)

El mes de agosto crece en valores aunque decrece en unidades vs el mismo mes del ailo anterior

Mercado de Consumer Health

MES YTD MAT
—QsD—
45,0 45,9 44,7 557,5 560,0 557,4
Mill. de
Unidades |
YTD/8/17 YTD/8/18 YTD/8/19 MAT/8/17 MAT/8/18 MAT/8/19
3.853,1 3.974,6 4.077.7 57234 5.873,4 6.026.1
Mill. €
(PVP)
YTD/8/17 YTD/8/18 YTD/8/19 MAT/8/17 MAT/8/18 MAT/8/19
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) JR— ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH — I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias



El mercado de Consumer Health crece en el mes de agosto un +0,3% en
valores y decrece un -2,6% en unidades

El mes de julio fue un mes con crecimientos positivos para el mercado de CH. Observamos que en el mes de
agosto se revierte ese pico de crecimiento tanto en valores como en unidades

Evolucion de CONSUMER HEALTH* (M. Unid)

=8~ Crec. Mdo total ch unidades [l Ventas Mdo total CH unidades
100 1 r 20%
F 15%
50 - L 10%
. i 5%
0 1 2.6% 1 0%
F -5%
- -10%
~ ~ ~ ~ © © © © ® ® ® © ® ® ® ® o o o o o o o o
o — o - pt — — pt pt & -t pt pt B - pt - = — - = = — -
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Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de CH

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias —_— I Q V I A

Crecimientos vs mismo periodo del afio anterior



En el mes de agosto, 2 de las 5 clases que mas aportan al decrecimiento son

estacionales, siendo estas clases de productos repelentes de insectos
Las clases que mas aportan al crecimiento son incontinencia Braga-Pafial y analgésicos generales adultos

Clases con mayor crecimiento este mes

» La clase con mas aporte al crecimiento es
C;I;cz:;i)rfi;)n'trg: aigglitip:sr::r:nﬂs engt:; dt((a)l €M ISEJB Cuota sobre el segmento Aporte al crecimiento en absoluto la clase de Braga-Panal (+4,6M€), gracias a
u la financiacion de esta clase.
52B5 PROD INCONT BRAGA PANAL 14.786KeE 3,02% 4.643K€ * La segunda clase con mayor aporte al
crecimiento es la de analgésicos
02A1 ANALGESIC GENERAL ADULTOS 6.565K€ 1,34% 2.083K€ generales de adultos (+2,1M€). Este aporte
al crecimiento viene impulsado por los
30A4 DIETAS PROTEICAS 10.837K€ 2,21% productos Esp|d|do| (O’6M€) y Gelocatil
0,5M€), medicamentos que no necesitan
30A6 DIETAS ESPECIALES 9.346K€ 1,91% ( ) L E -
receta. Reflejandose asi, la campafa de
07A3 LAGRIMAS ARTIF LUBR OCUL 10.862Ke 2,22% control de la dispensacion de medicamentos
sujetos a prescripcion médica.
Clases con mayor decrecimiento este mes
* Los absorbentes anatémicos y los
d Top 5 OT? 3 Suel atportatm al Ver;tasl dtelévlslsJBen Cuota sobre el segmento Aporte al decrecimiento en absoluto productos para Incontinencia todo en uno
ecrecimiento absoluto este mes absoluto son dos de las clases terapéuticas con mayor
decrecimiento este mes. Conjuntamente, las
06C1 ANTIHISTAMINICOS TOPICOS 2.363K€ 0,48% : . . ;
dos clases de incontinencia decrecen mas de
83G9 REPELENTES INSECTOS OTR F 1.597K€ 0,33% 2M€E.
52B1 ABSORBENTES ANATOMICOS 5.860K€E 1,20% » Dentro de_ Ia_s cinco clases con mas aporte
' al decrecimiento en absoluto, aparecen dos
83G1 REPELENTES INSECTOS AEROS 3.456K€ 0,71% clases de repelentes de insectos (-1,6M€).
Son Goibi antimosquitos (-0,3M€) y Relec
52B4 PROD INCONTINENC TODO UNO 13.705K€ 2,80% -1.236K€ (-0,3M€) los productos que mas impulsan
este aporte al decrecimiento.
Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) — ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC e I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias



El 51,6% del crecimiento del mercado de CH en los 12 ultimos meses
proviene del crecimiento del segmento OTC

El segmento de Nutricion revierte su tendencia negativa y se mantiene plano

Mercado de Consumer Health (Mill € PVP, MAT 08/2019)

.......................................................................................................................................

Ventas (Mill. € PVP) ' % Cuota de mercado % PPG i % Aportacion al crecimiento
Nutricion 614 10,2% 0,1% 0,4%
Patient Care - 1.235 ’ 3,1% 24,1%

Personal Care 1.712 2.2% 23,8%

OoTC 2.465 3,3% 51,6%

Total mercado Consumer Health a MAT/8/19: 6.026 Mill. de € con un PPG del 2,6%

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) JR— ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC —_— I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias




oTC

Dentro de OTC, los productos semiéticos son los que presentan un mayor
crecimiento durante el mes de agosto (+3,0% en valor) respecto al ano anterior

Todos los subsegmentos OTC (consumo, semiéticos y publicitarios) muestran una evolucion positiva en
valores para el mes analizado

Evolucion mercado de OTC (M. Unid)
PPG (%)
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Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC JR— ™
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oTC

Los analgésicos generales para adultos aportan 2,1M€ al crecimiento del

segmento OTC este mes de agosto
Decrecen los antihistaminicos topicos y los productos antigripales

Clases con mayor crecimiento este mes
» Con la campafia de control de la
Top 5 OTC 3 que aportan al ventas del Mes en Cuota sobre el segmento Aporte al crecimiento en absoluto dispensacion de medicamentos sujetos a
crecimiento absoluto este mes absoluto € PUB prescripcion médica que ha habido en los
Ultimos meses, destaca en agosto en el
generales adultos como la clase que mas
07A3 LAGRIMAS ARTIF LUBR OCUL 10.862K€E 5,76% -
aporta al crecimiento.
02E1 ANTALG MUSC TOP 13.124Ke 6,95% « Seguimos viendo crecimientos positivos en la
clase de Lagrimas artificiales y lubricantes
13A1 PR FAVOREC RELAJAC.SUENO 7.462K€ 3,95% 9 y
oculares. En esta clase, observamos que de
03D9 OTROS ANTIDIARREIC 3.198K€E 1,69% los top 5 productos, 4 crecen, haciéndolo
Systane e Hylo-gel a doble digito.
Clases con mayor decrecimiento este mes
* La clase que mas aporta al decrecimiento del
de-(I:-rOepciw (.)e-;%?;gu; atp())oertatlg ;le Ventas del €M§S§ n absoluto Cuota sobre el segmento Aporte al decrecimiento en absoluto segmento d,e oTcC en _eI mes de agosto es
imi soluto es S antihistaminicos topicos. Influyendo
rincipalmente en la aportacion a este
14A1 PR CON PESO QUEM GRAS/AZU 2.166ke 1.15% gecreréimiento el prodlfcto por Fenistil
01A4 PRODUCTOS TOS PRODUCTIVA 3.218K€ 1,70% (-0,4M€)
01B1 ANTIGRIP/ANTICAT 4.401KE . * Dos de las 5 clases con mayor aporte al
’ 2,33% decrecimiento son estacionales de invierno:
06C4 OT PR IRR PIEL 2.907KE 1,54% Antigripales/anticatarrales impulsado por
Frenadol complex (-0,2M€) y Productos
06C1 ANTIHISTAMINICOS TOPICOS 2.363K€E 1,25% -638K€ paralatos productiva, siendo en este caso
Mucosan (-0,08M€) el producto que mas
aporta a este decrecimiento.

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) JR— ™
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC —_— I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias



oTC

En los Gltimos 12 meses, 9 de las Top OTC2 evolucionan positivamente en
valores, siendo los productos Antivaricosos los Unicos que decrecen

3 de las Top 10 categorias pertenecen al mercado del frio

Facturacién top 10 OTC2 de OTC

0, i 1 0, *
(MAT 08/19; M€ PVP) Market Share (%€) Crecimiento (%PPG*, €)

01B ANTIGRIP/ANTICAT

230,2

9,3% 7,2%

07A CUIDADO OFTALMICO

206,3 8.,4%

01A PRODUCTOS PARA TOS

180,4 7.3%

02E ANTALGICOS MUSCUL

146,8 6,0%

01C PROD PARA FARINGE 118,1

4,8%

03C LAXANTES

109,9 4.5%

13A PR FAVOREC RELAJAC.SUENO

3,7% 6,8%

©
o
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O
o
D

02A ANALGESICOS GENER 3.7%

12D PREPARACIONES GINECOLOGIC 78,8

3,2%

10B ANTIVARICOSOS 75,2

3,0% -0,4%

Total mercado OTC a MAT/8/19: 2.465 Mill. de € con un PPG del 3,3%

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)

*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de OTC JE— ™
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias —_— I Q V I A
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PEC

Cuidado Personal muestra tendencias negativas tanto en valores como en
unidades para el mes de agosto

El segmento de higiene oral decrece un -2,2% en unidades frente al mismo periodo del ano anterior y
dermocosmetica un -3,9%

Evolucion mercado de PERSONAL CARE (M. Unid)

PPG (%)
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PEC

Las clases con mayor decrecimiento en el mes de agosto son las clases de

repelentes para insectos, que cae 1,5M€
4 de las 5 clases con mayor aporte al crecimiento pertenecen al segmento de Dermocosmeética

Clases con mayor crecimiento este mes
* En el mes de agosto, la clase que mas aporta
CI:L%;;IOC aigg“eﬂip:g:r:naels engt:‘; dtil €M SEB Cuota sobre el segmento Aporte al crecimiento en absoluto al crecimiento es la de productos faciales
u mujer anti edad y anti arrugas. Vemedia Ph
(Remescar), Cantabria Labs y Ozoaqua son
absoluto, aportando mas de 1ME.
91B9 OTR PROTECC HIGIEN FEMEN 0,65%
 La segunda clase que mas aporta al
83C1 PRODUCTOS CUIDADO LABIOS 1.716Ke 1,18% crecimiento del segmento PEC, es la de Otros
roductos de higiene femenina (341k€
94C8 ACCESORIOS PARA CHUPETES || 360K€ 0,25% pr g ( )
dénde nos encontramos las copas
82C1 PROD FAC MULTIUSOS MUJER Il 238Ke 0,16% menstruales. Las marcas que mas aportan al
crecimiento son Enna, Intimina y Ammolondon.
Clases con mayor decrecimiento este mes
* De las clases que mas decrecen en el
Top 5OTC 3 que aportan al Ventas del Mes en Cuota sobre el segmento Aporte al decrecimiento en absoluto segmento PEC, 2 de ellas son de repelentes
decrecimiento absoluto este mes absoluto € PUB ;
de insectos.
82F2 PROD REAFIRMANT ANTIESTR [} 940K€ 0,65% * Las clases de protector solar de nifios y
adultos a pesar de estar en periodo estival,
83F2 PROTECTOR SOLAR ADULTOS 17.415Ke 11,96% estan dentro de las 5 clases que mas aportan
al decrecimiento en el segmento PEC. Este
83F6 PROTECTOR SOLAR NINOS 3.678KE 2 530 ) 9
' mes de agosto ha sido caluroso pero la
83G9 REPELENTES INSECTOS OTR F [Jl] 1.597Ke 1,10% temperatura media ha sido menor que el
mismo mes del afio anterior y las
83G1 REPELENTES INSECTOS AEROS 3.456K€ 2,37% -983K€ precipitaciones han sido superiores.

Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) —= I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias



PEC

En los 12 ultimos meses, 7 del Top 10 clases de PEC crecen, siendo los
productos para el cuidado facial de la mujer y los solares los que mas crecen

En la categoria de solares observamos crecimientos para 4 de las top 5 brands, y 3 de ellas a doble digito

Facturacion top 10 OTC2 de PEC
(MAT 08/19; M€ PVP)

Market Share (%€)

82B PROD ESPEC CUID FAC MUJER

83F PRODUCTOS SOLARES

86H PROD ESPECIFIC CUID PELO

87A DENTIFRICOS
82F PROD CUID BELL CORP MUJER 82,4
93E PROD DENTADURA POSTIZA 82,0
87B COLUTORIOS 8,3
82A PROD CUIDADO FACIAL MUJER

85D HIGIENE INTIMA - 59,7

93A CEPILLOS DENTALES - 46,8

7,9

105,3

Crecimiento (%PPG*, €)

231,8 13,5% 7,3%
210,3 12,3%
6,1%
5,0%
4,8% -3,6%
4,8%
4,0%
4,0% -2,0%
3,5%
2,7%

Total mercado PEC a MAT/8/19: 1.712 Mill. de € con un PPG del 2,2%

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias
*Previous Period Growth
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En el acumulado de los ultimos 12 meses, los Accesorios Sanitarios
suponen el 63% del mercado de PAC en valores

Las principales categorias dentro del segmento PAC estan rembolsadas por lo que sus dinamicas son
distintas a las del mercado de Consumer Health

PAC

Evolucion mercado de PATIENT CARE (M. Unid)
PPG (%)
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PAC

En el mes de agosto, los productos para Incontinencia tipo Braga-Panal

aportan 4,6 M€ al crecimiento del segmento PAC
Los productos para Incontinencia Todo en Uno decrecen cerca de 1,2M€, frenando el crecimiento de PEC

Clases con mayor crecimiento este mes
» En agosto, la clase con mayor aporte al
CEE&;IOC aigg“eﬂip:g:r:naels Vzgt:l; dtil €M SEBen Cuota sobre el segmento Aporte al crecimiento en absoluto crecimiento del segmento PAC sigue siendo
u 52B5 con Productos para la incontinencia
Braga Panal, creciendo 4,6M€. Este
ositiva de los lideres en este mercado
47A1 APOSITOS AVANZ TECNO BASE 3.693Ke€ 3,56% 475K€ po: . .
(Bimedica, Indas, Essity, Ontex ID y
53A2 CATETERES USO INTERMITENT 2.135K€ 2,06% 182K€ Hartman). Todos ellos muestran crecimientos
superiores al 20%, esto se debe a la
40B5 APOSITOS ADHESIVOS 1.313K€ 1,27% 163K€E financiacién de esta clase que, por su
comodidad, ha reemplazado a otros
49C3 APOSITOS PARA AMPOLLAS 2.156K€ 2,08% 126K€ productos para la incontinencia.
Clases con mayor decrecimiento este mes
» Decrecen 1,2M€ los Productos para
Top 5 OTC 3 que aportan al Ventas del Mes en Cuota sobre el segmento Aporte al decrecimiento en absoluto incontinenciatodo en uno, los Top 3
decrecimiento absoluto este mes absoluto € PUB laboratorios lideres en esta clase decrecen y
1 de ellos lo hace a doble digito.
66A1 PRESERVATIVOS 2.586K€ 2.49%
» La segunda clase con mayor aporte al
58E9 OTR ACCESOR CORRECT PIES 1.338K€ 1,29% decrecimiento es la de Absorbentes
. i 0 )
50A5 BOLSAS/PAQUET ILEOSTOMIA 2.619K€ 2 53% angtomlcos y cae un 12,3%, debido a la
' caida generalizada entre los players.
52B1 ABSORBENTES ANATOMICOS 5.860K€ 5,65% - Estos decrecimientos explican la
52B4 PROD INCONTINENC TODO UNO 13.705K€ 132205  -1.236KE sustitucion de los productos para
: incontinencia utilizados tradicionalmente
por la Braga-Parial.

Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP) —= I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias



PAC

Los productos paraincontinencia son la OTC2 con mayor cuota de mercado
dentro de PAC (34,7%) y también la que mas aporta a este mercado (25,1 M€)

En el segmento de PAC decrecen 3 de las top 10 clases para el acumulado de los ultimos 12 meses

Facturacién top 10 OTC2 de PAC

(MAT 08/19; M€ PVP)

Market Share (%€)

52B PRO INCONT MOD/FUERT/SEV _ 428,9 34,7%

56E TEST GLUCOSA Y AP MEDICIO - 133,5

50A BOLS EQUIP ILEO-COLO UROS - 119,1
47A APOSITOS AVANZ TECNO BASE l 38,8
58D MEDIAS ELASTICAS ORTOPED I 30,7
49C TIRAS ESPEC+PROTECTORES I 29,4
53A CATETERES URETRALES I 26,7
66A PRESERVATIVOS I 26,5
58E ZUECOS CALZADO ORTOPEDIC I 23,7

56N TESTS DE EMBARAZO I 21,8

10,8%

9,7%

3,1%

2,5%

2,4%

2,2%

2,1%

1,9%

1,8%

Crecimiento (%PPG, €)

-12,6%

9,6%

6,6%

9,1%

Total mercado PAC a MAT/8/19: 1.235 Mill. de € con un PPG del 3,1%

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias
*Previous Period Growth
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La tendencia plana del mercado de nutricidn en los ultimos 12 meses se debe
a gue nutricion infantil y resto nutricion decrecen y nutricion enteral crece

En agosto 2019, nutricion enteral crece un +5,8% en valores, nutricion infantil decrece -6,1% vy el resto
nutricion decrece un -6,6% en valores

Evolucion mercado de NUTRICION (M. Unid)

PPG (%)
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Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP)
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias
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Crecimientos vs mismo periodo del afio anterior = = I Q V I A
*Previous Period Growth —




En agosto, 4 de las clases con mayor aporte al crecimiento son clases de
nutricion enteral

Decrecen los cereales y tarros infantiles, asi como las leches normales en el canal de farmacia, entre otras

Clases con mayor crecimiento este mes

Top 5 OTC 3 que aportan al Ventas del Mes en
crecimiento absoluto este mes absoluto € PUB

* 4 de las 5 clases con mayor aporte al
Cuota sobre el segmento Aporte al crecimiento en absoluto crecimiento, son clases de nutricion enteral.
Las dos clases de nutricion enteral con
mayor aporte al crecimiento (Dietas

total de ~1,7M€ en el mes de agosto.
30A6 DIETAS ESPECIALES 9.346K€ 18,15% 801K€E ’ 9
* En estas clases vemos que los top 5
35G6 LECH.PROT.ALTAM.HIDROLIZ 3.092k€ 6,00% laboratorios muestran evolucion positiva.
En este top 5 laboratorios, Persan
30A3 DIETAS ENERGETICAS 2.991K€ 581% © top . y
' Fresenius destacan creciendo a doble digito
30Z1 OTR PROD NUTRIC ENTERAL 1.954K€ 3,79% en ambas clases.

Clases con mayor decrecimiento este mes

Top 5 OTC 3 que aportan al Ventas del Mes en
decrecimiento absoluto este mes absoluto € PUB

La clase que mas aporta al decrecimiento en
Cuota sobre el segmento Aporte al decrecimiento en absoluto el segmento de NUT es la de Leches
normales (-562K€). Esta clase esta muy
concentrada, los top 5 laboratorios

35D1 TARROS INFANTILES 639KE 9 .
L2470 concentran mas del 90% del mercado. 4 de
30B1 SUPLEMENTOS NUTRICIONALES 3.334K€ 6.47% los 5 players caen, siendo Nestlé el Gnico
que crece para este segmento.
35G5 LECHES DE SOJA Y ARROZ 9 . .
0.0 * En la clase de Cereales infantiles
35B1 CEREALES INFANT PREPARAD 1.335K€ 2,59% preparac_ios vemos una ca|d_a generalizada
de los diferentes laboratorios. Los Top 5
35G1 LECHES NORMALES 8.146K€E 15,82% -562K€ laboratorios (Ordesa, Alter, Lactalis, Nestle

y Numil) lo hacen a doble digito.

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) = = I Q V I A
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias I



El mercado de nutricion se mantiene plano, siendo la categoria de cereales

infantiles la que mas decrece (-15,8%, -3,5M €)
Para los ultimos 12 meses, Dietas Completas es la clase con mayor cuota (49,1%) y evolucion positiva (+12M¢€)

Facturacién top 10 OTC2 de NUT Market Share (%€) Crecimiento (%PPG, €)

(MAT 08/19; M€ PVP)

30A DIETAS COMPLETAS _ 301,7 49,1% 4,1%
6 ecres para sivos [T -7 20.6%

30B SUPLEMENTOS NUTRICIONALES . 39,7 6,5%
30Z OTR PROD NUTRIC ENTERAL I 22,3 3,6%
35B CEREALES INFANTILES I 18,8 3.1% -15,8%
34A SUSTITUTOS COMIDA I 15,5 2,5%
35D TARROS INFANTILES |7,1 11% -12,6%
30C MODULOS |6,6 1.1% 6,7%
36D COMIDAS ENERG PARA DEPORT | 5,2 0.8%
38A EDULCORANTES |4,2 0,7%

Total mercado Nutricion a MAT/8/19: 614 Mill. de € con un PPG del 0,1%

Evolucion del mercado de la farmacia espafola (Unidades y € PVP) JR— ™
=IQVIA

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias
*Previous Period Growth
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Indicadores clave de la farmacia espafnola
Evolucidon del mercado farmacéutico
Evolucion por segmentos:
+ Analisis del mercado de Medicamentos
+ Analisis del mercado Consumer Health
Anexo

+ El Mercado de Productos Solares

=IQVIA
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Productos Solares
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Importancia de una buena proteccion solar

Una buena proteccion solar retrasa el envejecimiento de la piel, evita la aparicion de manchas y previene
frente al cancer de piel

Radiacion ultravioleta: Beneficios y riesgos

ﬁas radiaciones ultravioleta (UV) son radiaciones electromagnéticas con longitudes de onda \ Envejecimiento de la
entre 100 y 400nm. piel

Enfermedades Oculares

+ BENEFICIOS: En cantidades pequefias, son beneficiosas para la salud y desempefian una
funciéon esencial en la produccion de vitamina D.

- RIESGOS: la exposicion excesiva a ellas se relaciona con diferentes tipos de cancer
cutaneo, quemaduras de sol, envejecimiento acelerado de la piel, cataratas y otras
enfermedades oculares. También se ha comprobado que estas radiaciones disminuyen la

k eficacia del sistema inmunitario /

Medidas frente a la exposicion solar

De acuerdo con la OMS, la mejor proteccion frente al sol es la sombra, las gafas de sol, las o )
Cancer cutaneo

prendas de vestir y los sombreros.
Ademas, es necesario aplicarse una crema con filtro solar en las partes del cuerpo que quedan : e

al descubierto, como el rostro y las manos.
=|QVIA

Definicion Radiacion ultravioleta de la Organizacion Mundial de la salud (OMS)



El mercado de Productos Solares crece en unidades un +1,2% y en valores
un +4,7% en el ultimo MAT

Debido al aumento de precios el crecimiento es mayor en valores que en unidades.

Evolucién del Mercado de solares (Mil. € PVP, YTD 08/2019) Evolucién del Mercado de solares (Mil. UDS, YTD 08/2019)
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100.000 A

5.000

141.003 4.000

128.673 132.649
122.160 3.000

50.000 H Il RESTO SOLARES
2.000
1.000 Il PROTECTOR SOLAR NINOS
N 0
YTD 08/2016 YTD 08/2017 YTD 08/2018 YTD 08/2019 YTD 08/2016 YTD 08/2017 YTD 08/2018 YTD 08/2019 I PROTECTOR SOLAR ADULTOS

€ PVP UDS VENDIDAS

%PPG YTD %PPG YTD M€ %PPG YTD %PPG YTD M UDS
08/18 08/19 YTD 08/19 08/18 08/19 YTD 08/19

+3,09% +6,30% 141,0 -1,09% +2,79%

RESTO SOLARES -1,22% -1,64% 18,0 -3,94% -5,53% 11

SOLAR NINOS -0,67% -1,49% 28,0 -2,73% -3,25% 1.4

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES (Unidades y € PVP)
*Resto Solares: solares para el pelo, productos después del sol, autobronceadores, activadores de la pigmentacion y otros

%PPG: Crecimiento vs periodo anterior a— ™
%Market Share (%MS): Cuota de mercado para el periodo analizado —_— I Q V I A

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias




El mercado de Productos Solares presenta una evidente estacionalidad en
sus ventas desde febrero hasta el mes de septiembre

Este mes de agosto se han vendido 1,27M de unidades, 23,6M € vs el afio pasado que fue un agosto mas
favorable para este mercado (1,37M de unidades, 24,7M €)

Mill. Unidades Evolucion mensual del mercado Productos Solares* (01/2015-08/2019)
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2015 2016 2017 2018 2019

PROTECTOR SOLAR ADULTOS
PROTECTOR SOLAR NINOS

RESTO PRODUCTOS SOLARES* Estacionalidad mercado Protectores Solares
TOTAL PRODUCTOS SOLARES

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES (Unidades y € PVP)

*Resto Solares: solares para el pelo, productos después del sol, autobronceadores, activadores de la pigmentacion y otros
%PPG: Crecimiento vs periodo anterior

%Market Share (%MS): Cuota de mercado para el periodo analizado
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias




Ranking de los diez laboratorios que mas facturan en el mercado a MAT
08/19

Mercado concentrado donde cuatro laboratorios hacen el 73% del mercado. Dentro del top 5 laboratorios,
Avene y La Roche Posay tienen crecimientos negativos.

Ventas Euros PVP (k € MAT 08/19) PPG% MAT 08/19 vs 08/18 MS% € MAT 08/19 Price Avg.€ MAT 08/19

38,7
CANTABRIA LABS 23,1
LA ROCHE POSAY
STADA
BIODERMA S.L
DERMOFARM
BEIERSDORF
VICHY

JOHNSON JOHNSON -25,0

All Others

Impulsado por
Heliocare 360

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES (Unidades y € PVP)

*Resto Solares: solares para el pelo, productos después del sol, autobronceadores, activadores de la pigmentacion y otros
%PPG: Crecimiento vs periodo anterior

%Market Share (%MS): Cuota de mercado para el periodo analizado

Price Avg.€: Precio medio por unidad

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias




El top 10 laboratorios de productos solares adultos, productos solares
infantiles y resto solares concentra mas del 75% del mercado de cada clase

El laboratorio Cantabria Labs esta presente en el top 10 de los tres grupos con crecimientos a doble digito

Evolucién top 10 laboratorios Resto solares
(YTD 08/2019 VS YTD 08/2018 € PVP)

Evolucién top 10 laboratorios Solares adultos

Evolucion top 10 laboratorios Solares nifios

(YTD 08/2019 VS YTD 08/2018 € PVP) (YTD 08/2019 VS YTD 08/2018 € PVP)
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Mill € PVP Mill € PVP Mill € PVP

Resto solares YTD 08/19 18,0 M€ con un PPG -1,64%

Solar adultos YTD 08/19 141,0 M€ con un PPG +6,30% Solar nifios YTD 08/19 28,0 M€ con un PPG -1,49%

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES (Unidades y € PVP) I vytpos/201s M YTD 08/2019
*Resto Solares: solares para el pelo, productos después del sol, autobronceadores, activadores de la pigmentacion y otros

%PPG: Crecimiento vs periodo anterior

%Market Share (%MS): Cuota de mercado para el periodo analizado

Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias




La campafna de preventa por parte de los laboratorios ha sido menor en 2019
respecto ala campana de 2018

Evolucion mensual de las compras vs a las ventas del mercado de Solares en Farmacia

k. Unidades —Compras k. Unidades —Ventas Las campaﬁas de preventa de solares
6.000 1 [ 4.500 comienzan en febrero y alcanzan su
5.135 pico maximo en farmacia en marzo.
4.908 - 4.000
rono | 4.324 L 3500 Observamos que el volumen de
- compras en 2018 fue mayor que en los
L 3.000 ultimos afos, alcanzando en marzo el
2478 2496 mayor pico de compras observado en el
- 2.500 historico.
3.000 A )
- 2.000
- 1.500
1.500 -4
\/\- 1.000
- 500
EEEEEEEEEEEEEEEEEE D R
§83Jd2gg8cs88c88gfgg8eg8scg8s8s8egsde8s8g8scs 8 — Ventas unidades
EEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEETE —— ;
S S>> 353>53233353s33533353353=32332533535352323253-73-°35 Compras unidades

Evolucion del mercado de la farmacia espafiola (Unidades y € PVP)
*Semieticos y EFP’s dentro del mercado de medicamentos

Fuente: IQVIA Sell-Out Muestra 6.200 farmacias

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES




En 2019, los nuevos lanzamientos en el mercado de productos solares
acumulan 6,7 M€ en ventas en |lo que va de ano

El producto de proteccion solar innovador de 2019 que mas ventas acumula es del laboratorio ISDIN. De los
top 10 lanzamientos, dos son productos de proteccion solar infantil

Top 10 Lanzamientos 2019

YTD 08/2019
Product Pack Launch Date Sales Euros Pub

FOTOP ISDIN 1 HYDRO2 300IL 1 200 ML 2019/03 1.716.840
AVENE SOLAR FL SPORT 50+ 1 100 ML 2019/02 411.375
HELIOCARE 360 W GEL SPF50+ 1 50 ML 2019/04 410.559
PHOTODERM MAX LECHE FAM50+ 1 250 ML 2019/03 400.873
EUCERIN SUN PROTEC SPRAY SP 50+ INF 1 300 ML 2019/02 307.553
AVENE SOLAR CR B PRO 50+ 1 30 ML 2019/02 288.363
LIERAC SUNISSIME BB FL PRO 50 1 40 ML 2019/03 243.076
CAUDALIE SOL.DIVIN CR FA A/A 50 1 50 ML 2019/04 241.475
EUCERIN SUN PROTEC FL PIG PR50+ 1 50 ML 2019/02 238.607
HELIOCARE 360 AT SP PED50+ 1 250 ML 2019/04 220.626
Protector solar nifios Protector solar adultos

Clase analizada:83F PRODUCTOS SOLARES (Unidades y € PVP)
*Resto Solares: solares para el pelo, productos después del sol, autobronceadores, activadores de la pigmentacion y otros prane
%PPG: Crecimiento vs periodo anterior

%Market Share (%MS): Cuota de mercado para el periodo analizado e I V I Am
Fuente: IQVIA Sell-out Muestra 6.200 farmacias — ol
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Evolucion del Mercado
de |la farmacia Espanola

Actualizacion datos de agosto 2019

Septiembre 2019




